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MISION
@/ Formar profesionales integrales
que generen soluciones creativas

y estratégicas para el desarrollo
del pais.

Objetivo
General

Formar profesionales en Marketing capaces
de planificar y disefiar estrategias, modelos
y procesos innovadores, reconociendo la
importancia de la diferenciacion y el
posicionamiento de productos y servicios,
fomentando la creatividad y la innovacion
como base para alcanzar la ventaja
competitiva en el mercado.
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VISION

Ser referentes en la formacion
de profesionales innovadores y
estratégicos que promuevan el
desarrollo social, empresarial y
ambiental.

BE
TEAMWORK

EMPOWERED TOGETHER
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Malla CURRICULAR

MARKETING
RPC-SO-14-No0.193-2025

Habilidades Fundamentos de Fundamentos de Anadlisis

linguisticas Administracion Marketing Matemaético Disefio Grdfico I

SEMESTRE |

Metodologia de la Consumer Anadlisis

Investigacion Insights Estadistico Disefio Grafico Il

App & Web Design
Neuromarketing y Nuevas Publicidad
Tecnologias

Desarrollo Informética para el
Sostenible Marketing

Realidad Nacional Estrategia Social
y Politica en el dela
mundo actual Comunicacién

Consumer Digital
Analytics Marketing Publicitaria

lg comunicaciones
Integradas al
Marketing

Decisiones basadas Inteligencia de Social Media

Emprendimiento en datos e IA Negocios Marketing

. Gerencia de .
Marketing Canales de Marketing de Branded

. . e Productos ..
Automation Distribucién Servicios Content
y Marcas
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Pricingy
Presupuesto de
Marketing

Retailing y Marketing

- CRM y Experiencia
Merchadising EredeMerketing Estratégico

del Cliente

SEMESTRE VI |

Marketing Direccién Direccion de Marketing Finanzas para el
Projects Comercial Marketing Internacional Marketing

SEMESTRE VIl

Simbologia| Unidad de organizacién curricular SIMBOLOGIA:
Basica ¢ PRERREQUISITO
Profesiona | -

CORREQUISITO

Unidad de Integ racién Curricular




Requisitos de

Ingreso

Copia a color de la Cédula de Identidad
o Ciudadania, o Pasaporte con la Visa en
el caso de estudiantes extranjeros.

Copia de libreta de
calificaciones del colegio

Foto Digital



Aprende a

diferenciar
estratégica. Estudia Marketing.

Perfil de

Egreso

Ejecutar procesos de andlisis e interpretacion
de informacién en diversos contextos,
promoviendo la valoracion de datos para emitir
juicios fundamentados, manteniendo un
enfoque reflexivo y respetuoso hacia diferentes
posturas con el propésito de aportar soluciones
efectivas a problemas complejos.

Dirigir eficazmente equipos de trabajo,
asumiendo compromisos que contribuyen a la
mejora y desarrollo de una organizacién,
promoviendo el liderazgo colaborativo para
fortalecer la cohesion y el logro de objetivos
comunes, con actitud ética y responsable en la
toma de decisiones conjuntas para la
resolucion de conflictos.

Generar ideas originales en contextos diversos,
promoviendo la asociacion de conceptos y la
identificacion de relaciones entre factores para
abordar desafios de manera innovadora,
manteniendo una actitud abierta y flexible al
cambio con un enfoque critico en la
implementacién de soluciones originales y
creativas.

Desarrollar ~ una  secuencia  légica vy
estructurada de procesos de investigacion de
manera auténoma y creativa, para la
generacion de nuevo conocimiento y
aplicacion y fortalecimiento del conocimiento
existente, recopilando y analizando datos de
manera clara y coherente, manteniendo un
enfoque critico y ético en todas las etapas del
proceso investigativo.

credr, posicionar vy
marcas con  vision




Proponer estrategias efectivas de marketing a partir de la comprension de las
necesidades, preferencias y expectativas de clientes y consumidores en entornos
dindmicos y competitivos, para dar enfoque de valor para el cliente en las
organizaciones y fortalecer sus relaciones a largo plazo, actuando con empatia,
responsabilidad y compromiso ético.

Analizar tendencias, escenarios y dindmicas del mercado mediante la interpretacion de
datos cualitativos y cuantitativos, para anticipar oportunidades y riesgos en diversos
contextos econémicos, empresariales y sociales, proponiendo soluciones innovadoras
ante las demandas futuras del mercado, actuando con creatividad, pensamiento
estratégico y resiliencia ante los cambios en el entorno.

Disefiar estrategias de marketing en diversos contextos y entornos cambiantes,
evaluando las demandas del mercado, las tendencias del consumidor y las tecnologias
innovadoras, para desarrollar soluciones flexibles y efectivas frente a desafios
imprevistos, demostrando resiliencia, creatividad y capacidad de aprendizaje continuo
para mantener la competitividad empresarial, con un enfoque ético y orientado a
resultados.

Desarrollar estrategias de marketing centradas en el cumplimiento de objetivos,
empleando indicadores clave de desempefo para medir y mejorar la efectividad de las
acciones implementadas, en un contexto de interaccién con los diferentes stakeholders
de la organizacién, promoviendo la responsabilidad, la transparencia y la colaboracion
entre diferentes actores.

Escanea el coédigo QR

para mas informacioéon
sobre la carrera.
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