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Formar profesionales integrales
que generen soluciones creativas
y estratégicas para el desarrollo
del pais.

Objetivo
General

Formar profesionales capaces de
analizar los procesos de comunicacion

y proponer soluciones estratégicas
para optimizar el manejo y la
recepcion de la informacién en medios
tradicionales y digitales.

Ser referentes en la formacién de
profesionales  innovadores vy
estratégicos que promuevan el
desarrollo social, empresarial vy
ambiental.
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Habilidades Comunicaciény
linguisticas Liderazgo

Diseiio Graficol

Composicién Visual

Metodologia de la
Investigacién

Disefio
Graficoll

Fotografia e
lluminacién

Teorias de la
Comunicacién

Comunicacién
Corporativa

Desarrollo Fundamentos de
Sostenible Marketing

Realidad Nacional
y Politicaen el
mundo actual

Consumer
Insights

Publicidad

Producciony
Edicion Audiovisual

App & Web Design
y Nuevas
Tecnologias

Estrategia Social
de la
Comunicacién

Decisiones basadas

Emprendimiento oM

Audienciasy
Medios

IA Generativa
Branded Content aplicadaala
Comunicacién

Narrativas
Y Storytel

Reputaciéne
Imagen
Corporativa

Generacion de

Contenidos Media Products

Gestién de
Proyectos de
Comunicacién

Campafias
Pul ias,
Pitch & Reel

Crisis
Management
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Campafias 360

Simbologia| Unidad de organizacién curricular
Basica

Social Media
Marketing

Profesional

Unidad de Integracién Curricular

Communication
Metrics

SIMBOLOGIA:

¢ PRERREQUISITO

CORREQUISITO

Comunicacién
Politica y Lobbying

Proyecto
Integrador



Requisitos de

Ingreso

Poseer titulo de Copia a color dela Copia a color del
bachiller o su Cédula de Identidad o Certificado de Votacion

equivalente. Ciudadania, o Pasaporte de las Gltimas elecciones
con la Visa en el caso de o Consulta Popular.

estudiantes extranjeros.

Dos fotos actualizadas, Halber aprobado el
a color, tamano Curso de.vaeI_amon
carnet. de la Universidad.



Perfil de

Egreso

Gestionar la comunicacién de empresas vy
organizaciones a nivel interno. Desarrollar
diagnésticos de comunicacion interna.

Crear estrategias y politicas de comunicacion
organizacional que impulsen la imagen publica
delas empresas y potencien su presencia en los

medios.

Gestionar planes de comunicacion interna y de
contingencia en las organizaciones, asi como
diagnosticar la institucién, su contexto y su
papel como motor de desarrollo nacional.

Interpretar el estado de las relaciones entre la
institucion y su publico, y evaluar de forma
periédica las politicas, planes, estrategias y
objetivos de comunicacion institucional.

Escanea el coédigo QR
para mas informacion
sobre la carrera.

. Formacion profesional para
transformar ideas en impacto.
Estudia Comunicacion.
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