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Objetivo
General
Formar profesionales capaces de 
analizar los procesos de comunicación 
y proponer soluciones estratégicas 
para optimizar el manejo y la 
recepción de la información en medios 
tradicionales y digitales.

Formar profesionales integrales 
que generen soluciones creativas 
y estratégicas para el desarrollo 
del país.

MISIÓN
Ser referentes en la formación de 
profesionales innovadores y 
estratégicos que promuevan el 
desarrollo social, empresarial y 
ambiental.

VISIÓN
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Requisitos de
Ingreso

Poseer título de 
bachiller o su 
equivalente.

Copia a color de la 
Cédula de Identidad o 

Ciudadanía, o Pasaporte 
con la Visa en el caso de 
estudiantes extranjeros.

Copia a color del 
Certificado de Votación

de las últimas elecciones
o Consulta Popular.

Haber aprobado el 
Curso de Nivelación 

de la Universidad.

Dos fotos actualizadas,
a color, tamaño

carnet.



Perfil de

Egreso

Formación profesional para 
transformar ideas en impacto.  
Estudia Comunicación.

Gestionar la comunicación de empresas y 
organizaciones a nivel interno. Desarrollar 
diagnósticos de comunicación interna.

Crear estrategias y políticas de comunicación 
organizacional que impulsen la imagen pública 
de las empresas y potencien su presencia en los 
medios.

Gestionar planes de comunicación interna y de 
contingencia en las organizaciones, así como 
diagnosticar la institución, su contexto y su 
papel como motor de desarrollo nacional.

Interpretar el estado de las relaciones entre la 
institución y su público, y evaluar de forma 
periódica las políticas, planes, estrategias y 
objetivos de comunicación institucional.
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Escanea el código QR 
para más información 

sobre la carrera.
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