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MISION

@/ Formar profesionales integrales
que generen soluciones creativas

y estratégicas para el desarrollo
del pais.

Objetivo
General

Formar profesionales capaces de
analizar los procesos de comunicacion

y proponer soluciones estratégicas
para optimizar el manejo y la
recepcion de la informacién en medios
tradicionales y digitales.

VISION

Ser referentes en la formacién de
profesionales  innovadores vy
estratégicos que promuevan el
desarrollo social, empresarial vy
ambiental.
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Requisitos de

Ingreso

Copia a color de la Cédula de Identidad
o Ciudadania, o Pasaporte con la Visa en
el caso de estudiantes extranjeros.

Copia de libreta de
calificaciones del colegio

Foto Digital



Perfil de

Egreso

o Ejecutar procesos de andlisis e interpretacion
de informacién en diversos contextos,
promoviendo la valoracion de datos para emitir
juicios fundamentados, manteniendo un
enfoque reflexivo y respetuoso hacia diferentes
posturas con el propésito de aportar soluciones
efectivas a problemas complejos.

o Dirigir eficazmente equipos de trabajo,
asumiendo compromisos que contribuyen a la
mejora y desarrollo de una organizacién,
promoviendo el liderazgo colaborativo para
fortalecer la cohesion y el logro de objetivos
comunes, con actitud ética y responsable en la
toma de decisiones conjuntas para la
resolucion de conflictos.

e Generar ideas originales en contextos diversos,
promoviendo la asociacion de conceptos y la
identificacion de relaciones entre factores para
abordar desafios de manera innovadora,
manteniendo una actitud abierta y flexible al
cambio con un enfoque critico en la
implementacién de soluciones originales y
creativas.

e Desarrollar  una  secuencia  légica vy
estructurada de procesos de investigacion de
manera auténoma y creativa, para la
generacion de nuevo conocimiento y
aplicacion y fortalecimiento del conocimiento
existente, recopilando y analizando datos de
manera clara y coherente, manteniendo un
enfoque critico y ético en todas las etapas del
proceso investigativo.

Formacion profesional para
2 transformar ideas en impacto.

Estudio Comunicaciony
Medios Digitales.




Evalida de manera critica los contextos comunicacionales y medidticos de las
organizaciones, interpretando datos relevantes y tendencias, con una actitud ética,
responsable y comprometida con la verdad, para proponer estrategias efectivas que
respondan a las necesidades de las organizaciones y los publicos en un entorno
cambiante.

Implementa planes de comunicacion de crisis, anticipando escenarios y utilizando
estrategias adaptables y éticas, para minimizar el impacto negativo, proteger la
reputacion de la organizacién y mantener la confianza de los publicos.

Desarrolla contenidos comunicacionales que sean originales e innovadores,
demostrando responsabilidad, profesionalismo y respeto por los valores éticos, para
atender las necesidades de comunicacion de las organizaciones y crear un impacto
significativo en sus publicos mediante diferentes formatos y medios interactivos.

Disenla estrategias de comunicacion integrales, alineadas con los objetivos
organizacionales y sustentadas en métricas de impacto, demostrando liderazgo, ética
profesional y compromiso con la coherencia de los mensajes, para fortalecer la
reputacion institucional y construir relaciones sélidas con los publicos internos y
externos.

Escanea el coédigo QR

para mas informacioéon
sobre la carrera.
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