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MISION
@ Formar profesionales integrales E
que generen soluciones creativas

y estratégicas para el desarrollo
del pais.

Objetivo
General

VISION

Ser referentes en la formacion
de profesionales innovadores y
estratégicos que promuevan el
desarrollo social, empresarial y
ambiental.

BE
TEAMWORK

Formar profesionales en Marketing capaces
de planificar y disefiar estrategias, modelos
y procesos innovadores, reconociendo la
! importancia de la diferenciacion y el
posicionamiento de productos y servicios,
fomentando la creatividad y la innovacion

como base para alcanzar la ventaja
competitiva en el mercado.

EMPOWERED TOGETHER




Malla CURRICULAR

MARKETING
RPC-SO-15-N0.309-2020

Habilidades Fundamentos de Fundamentos de Anadlisis

linguisticas Administracion Marketing Matemaético Disefio Grdfico |

SEMESTRE |

Metodologia de la Anadlisis

T Disefio Grafico Il
Investigacion Estadistico

App & Web Design
Neuromarketing y Nuevas Publicidad
Tecnologias

Desarrollo Informatica para el
Sostenible Marketing

Realidad Nacional Estrategia Social
y Politicaen el dela
mundo actual Comunicacién

Consumer Digital
Analytics Marketing Publicitaria

lg comunicaciones
Integradas al
Marketing

Decisiones basadas Inteligencia de Social Media

Emprendimiento endatos e IA Negocios Marketing

. Gerenciade .
Marketing Canales de Marketing de Branded

N . e Productos .
Automation Distribucién Servicios Content
y Marcas
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Pricingy
Presupuesto de
Marketing

Retailing y Marketing

- CRM y Experiencia
Merchadising FredeMerketing Estratégico

del Cliente

SEMESTRE VI |

Marketing Direccién Direccion de Marketing Finanzas para el
Projects Comercial Marketing Internacional Marketing

SEMESTRE VIl

Simbologia| Unidad de organizacién curricular SIMBOLOGIA:
Basica ¢ PRERREQUISITO
Profesiona | -

CORREQUISITO

Unidad de Integ racién Curricular




Poseer titulo de
bachiller o su
equivalente.

Dos fotos actualizadas,
a color, tamano

Copia a color de la
Cédula de Identidad o
Ciudadania, o Pasaporte
con la Visa en el caso de
estudiantes extranjeros.

Requisitos de

Ingreso

Copia a color del
Certificado de Votacion
de las ultimas elecciones
o Consulta Popular.

Haber aprobado el
Curso de Nivelacién

de la Universidad.




Perfil de

Egreso

-

Dominar los fundamentos de la mercadotecnia,
junto al proceso que realizan las empresas para
la satisfacciéon de las necesidades del cliente.

Analizar las  estrategias  mercadolégicas
adecuadas para la generacion de ventajas
competitivas en la producciéon, mostrando
responsabilidad con el medio ambiente.

Participar en el desarrollo de proyectos que se
adapte al trabajo multidisciplinario, aplicando
las teorios mercadologias pertinentes al
contexto en el que se desenvuelva.

Dominar los procesos mercadoldgicos,
observando la misién y vision de las empresas,
junto a los objetivos y los modelos del marketing
mix para una efectiva gestion comercial.

Escanea el coédigo QR
para mas informacion
sobre la carrera.

Aprende a crear, posicionar vy
diferenciar marcas con vision
estratégica. Estudia Marketing.
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